




•

•

•

•



2024年乳制品趋势

• Innova Trends Survey 2024 (average of Brazil, Canada, China, France, Germany, India, Indonesia, Mexico, Spain, UK, US),
Innova Database, Truly Grass Fed

植物奶兴起 更加关注健康 绿色环保可持续 地域风情

https://www.trulygrassfed.com/our-credentials/


2024年乳制品趋势

Balance 发酵乳饮料

• Innova Trends Survey 2024 (average of Brazil, Canada, China, France, Germany, India, Indonesia, Mexico, Spain, UK, US),
Innova Database, Truly Grass Fed

https://www.trulygrassfed.com/our-credentials/


后生元双歧杆菌活性
乳酸菌

+
肠道菌群改善

+
浓缩葡萄汁

But many Americans Jul 2020- Jun 
2021
meat

+145%
后生元
全球，

2021年至2023年复合年增长率

But many Americans Jul 2020- Jun 
2021
meat

+20%
益生菌

全球

2021年至2023年复合年增长率

42%牛奶 47%

46% 52%酸奶

35% 43%奶酪

2023 2024

对添加益生菌、后生元的认可程度

+5%

+6%

+8%

• Innova Database, Innova Category Survey 2024 (average of 35 countries)

2024年乳制品趋势



2024年功能饮料趋势
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15%

18%

23%

23%

27%

28%

36%

39%

39%
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52%

2024年功能饮料趋势
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从新品趋势来看，中国

市场饮料排名前三的功

能性是能量，消化健康

与抗氧化。

从消费者端看，中国消

费者对饮料功能性的需

求分别是能量，放松与

免疫力、胃肠道健康。

其中“放松身心”的消费

者需求尚未在产品端很

好的体现，或是下一个

机会点。
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2024年功能饮料趋势

• 英敏特全球新产品数据库（GNPD）
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2024年软糖补充剂趋势
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2024年软糖补充剂趋势

:Innova Database

橙味Soulle胶原蛋白膳食补充剂

60颗软糖

柠檬味Great Earth Omega 3儿童膳食补充剂

60颗软糖

小怪兽Omega 3 EPA DHA和ALA膳食补充剂

220颗软糖



2024年运动粉剂趋势

草莓、柑橘类等水果味受欢迎

34%

30%

15%

8%

4%
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7%
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Japan

Malaysia

Rest of Asia Pacific

47%

73%

55%

21%
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15%

17%

5%

13%

10%

10% 6%12%

2021 2022 2023

蛋白质饮料 其它

运动补剂 运动饮料

能量棒 运动粉剂

%
 新
品
数

20.8%

7.5% 7.5%
5.7% 4.7%

15.7%
14.2%

8.7%

3.9%
2.4%

牛奶巧克力 香草 草莓 血橙 香蕉

2022 2023

%
新
品
数

:Innova Database

年 月中国

微型即时化肌酸粉食品

补充剂，中性口味，不

含糖、脂肪和添加剂。

年 月中国

柑橘、芒果等热带果味。
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脑肠轴：益生菌与认知健康

• Innova Market Insights

• 其他国家包括加拿大、印度、巴西、日本、韩国、台湾（中国）、丹麦和法国。
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CAGR
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专利申请：含有益生菌的乳制品可以增强记忆力的专利

• 山羊奶粉含有益生菌，可改善记忆力。 • 益生菌功能宣传改善记忆的发酵乳

1
5

• Innova Market Insights

• GDMCC = 广东微生物菌种保藏中心。



专利申请：缓解老年认知障碍的益生菌组合物

• 改善老年认知障碍的益生菌乳品组合物 • 含有益生菌以缓解抑郁的乳品组合物

1
6

• Innova Market Insights

• GDMCC = 广东微生物菌种保藏中心。

• 专利包含多项权利要求，其中包括相应编号的相关权利要求。

•



• 婴儿配方奶粉制造商继续试图尽可能模拟母乳的营养成鲁分。·卫生组织的加入在这方面发挥了重要作用。尽管在过去的一年中，HMO的发布速度有所放缓，但由于
其众多的好处以及研究人员、原料供应商和大型婴儿营养品制造商的兴趣，HMO具有未来增长的潜力。

•

Innova Market Insights, Innova Database 
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热门原料——HMO
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50%

41%

22% 23%

5%

70%

59%

45%
41%

23%

11%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

产
品
发
布
百
分
比

2021.7-2022.6 2022.7-2023.6

以HMO为主要成分的婴儿配方奶粉/乳制品的最高声称
占上市产品的百分比(全球)

免疫、大脑和肠道健康声称引领基于HMO的婴儿配方奶粉/牛奶类别

• •

数据来源: Innova Market Insights, Innova New Product Database, Food Ingredients First

热门原料——HMO

https://www.foodingredientsfirst.com/news/human-breast-milk-may-hold-potential-to-cure-range-of-diseases-by-manipulating-gut-microbiome-study-reveals.html


功能性蘑菇在社交媒体平台上备受关注，它们作为改善健康和幸福的自然途径正变得越来越受欢迎。

这些蘑菇以其补品、调节平衡而闻名，这意味着它们可以帮助身体适应压力，促进整体平衡。

社交媒体用户分享他们的看法，而医生、科学家和顾问提供他们的专业知识，共同铸就了一条超越潮流的道路，为功能性蘑菇成为主流铺平了道路。

用户正在转向功能性蘑菇，如白桦茸、虫草、猴头菇、灵芝和云芝，以获得能量、免疫力、认知功能和整体健康的自然提升。

热门原料——功能性蘑菇
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• Innova Market Insights, TikTok, Instagram
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15%

13%

27% 21% 

12%

12%

☕️🍃🍄

@lukewesleypearson

15.2万人

@dirteaworld

上 周 我 们 在 Soho
Farmhouse 度过了美
好的一天，分享了对
蘑菇的喜爱，并向会
员们介绍了功能性蘑
菇的功效。我们很幸
运能享受美丽的天气，
当然也离不开美味的
DIRTEA饮品。🍵🍸☕️

谢谢款待
@sohohouse 🙏🏼🍄 630万人



热门原料——功能性蘑菇

120万人 1万人 4.9万人

@Teeccino @iherb@NutriJex

• Innova Market Insights, X, Pinterest, Facebook

支持免疫功能、放松和健康老化。天然口味的膳食补

充剂。无麸质。无明胶。非转基因。纯素。



Method Essentials Mushboom

免疫增强剂膳食补充剂

Mycroboost蘑菇免疫膳食补充剂 Naturemedies复合蘑菇免疫增强食品补充剂

热门原料——功能性蘑菇



热门原料——藤黄果

Soul Nature Food体重管
理奶昔含有藤黄果提取物
与山羊奶蛋白，可作为代
餐饮用。
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1 2 3 4 5

2024年全球风味趋势

Innova Flavor Survey 2023; Innova Database

健康、可持续 想象力、松弛 舒适、怀旧 链接、真实性 冒险、趣味



2024年中国风味趋势

1 2 3 4 5

文化自信带来的中国风味 极简、清淡、迷你包装 情绪、抗压 少糖少脂 绿色、健康

Innova Trends Survey 2023 and 2024 (China), Starbucks, Baidu

https://mp.weixin.qq.com/s/8518fL8LJxV8TCowUiCFkQ
https://baike.baidu.com/item/%E7%94%9F%E5%8F%AF%E4%B9%90/63189455?fr=ge_ala


Innova Flavor Survey 2023; Innova Database

年 月
星巴克

kisKis祝福软糖，通过增加食用时的趣

味性，来提升心情和提供摆脱压力的方

式增加价值。

逼真锦鲤，萌趣好玩，纯正果汁，Q弹

美味。求锦鲤求锦鲤求锦鲤……一袋无

限求锦鲤。

2024年中国风味趋势

星巴克推出了新的粉色饮品系列，将多

巴胺丰富的水果，如芒果、火龙果和草

莓，与新鲜咖啡结合在一起。旨在提神

的同时提升备考学生的抗压力。

年 月 年 月
阿麦斯

情绪管理



2024年食品饮料风味趋势
口味趋势：在主流风味群中，“花”在亚太与中国市场更为活跃

口味元素群 占比

水果 35.5%

柑橘类水果 20.4%

浆果 11.4%

甜味 9.6%

香辛料 7.2%

巧克力 4.5%

蔬菜 4.4%

茶 3.3%

香草 2.8%

花 2.6%

坚果 2.1%

植物 1.8%

谷物食品 1.6%

糖 1.5%

酒 1.4%

口味元素群 占比

水果 31.4%

柑橘类水果 18.4%

浆果 7.6%

甜味 7.1%

香辛料 5.8%

蔬菜 5.2%

巧克力 3.7%

茶 3.5%

花 3.1%

谷物食品 2.7%

坚果 2.5%

植物 2.3%

香草 2.2%

糖浆 2.1%

糖 1.9%

口味元素群 占比

水果 34.3%

柑橘类水果 22.3%

浆果 8.4%

甜味 5.7%

花 5.6%

蔬菜 4.8%

坚果 4.7%

香辛料 3.5%

茶 3.3%

植物 2.5%

谷物食品 2.4%

糖 1.7%

香草 1.7%

树木 1.7%

糖浆 1.6%

数据来源：英敏特全球新产品数据库（GNPD），全球，亚太，中国

大陆

注：出于口味分析数据考量，采用“运动和能量饮料; 即饮饮品; 营

养饮料和其他饮料; 碳酸软饮料; 果汁饮料”五个品类的样本

以口味群看，全球，亚太与大

陆的食品饮料前四口味群是一

致的，水果口味占据绝对主流。

其次在第二梯队的风味中，“花”

的风味在亚太和中国市场的渗

透率显著高于全球，相关新品

或具有借鉴意义。



Innova Flavor Survey 2023; Innova Database

年 月加拿大

针叶樱桃的功能益处：

针叶樱桃含有大量的维生素C，均衡多

维补充维生素，有利于神经系统的健康

维持。

薰衣草的功能益处：

富含抗氧化和适应原，能帮助更好的舒

缓神经，情绪调节和放松。

2024年食品饮料风味趋势

洋甘菊的功能益处：

促进神经系统的放松和平静，它还具有

抗炎特性，有助于伤口愈合。

年 月匈牙利 年 月美国



2024年饮料风味趋势
中国口味趋势：2023年度上升最快口味 –血橙

从最快上升口味的角度看，中国市场过去一年（2023年对比2022年）中，上升

最快的口味是血橙味，上升百分比达到685%，小众柑橘口味已成为一股不容忽

视的力量（详情请参阅[英敏特快报] 风味专题：柑橘类风味 - 2023年12月）。

其他上升最快的风味包括粉柠檬，椰子，蔓越莓等；柑橘，浆果的小众细分口

味成为创新主题。

数据来源：英敏特全球新产品数据库（GNPD）

注：出于口味分析数据考量，采用“运动和能量饮料; 即饮饮品; 营养饮料和其他饮料; 碳酸软饮料; 果汁饮料”五个品类的样本
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客户关注和动态——横向联合

伊利在欧洲荷兰瓦赫宁根大
学召开“进化向新，智链未来”
大会



客户关注和动态——横向联合

世喜携手北大医学部成立联
合实验室

伊利揭牌“公民科学家赋能中
心”

“雀巢DFI少年科学院”启动仪
式在哈尔滨举行

姿美堂科技集团与中国食品
发酵工业研究院达成战略合
作。根据协议，双方将共建
“体重管理联合研究中心”，
联手打造“美姿轻食”科学管
理体系，并通过AI与数字健康
服务赋能开启科学健康“轻生
活”。



客户关注和动态——科研和专利



客户关注和动态——企业责任和公益



市场及客户动态

•

•

•

•





Q & A



谢 谢
Thank You


